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Opis kursu (cele kształcenia)
	Celem kursu jest zapoznanie studentów ze współczesnym rynkiem mediów w Polsce po 1989 roku. Wykłady dotyczyć będą jego przekształceń, uwarunkowań, struktury i prawnych podstaw działalności. Przedstawiony zostanie polski rynek medialny obejmujący prasę, radio, telewizję i nowe media. Uwzględnione zostaną najbardziej znaczące tytuły, stacje i rozgłośnie. Celem wykładów będzie również wskazanie na zagrożenia wynikające z wolnego rynku mediów. Wiedza ta ma umożliwić poznanie mechanizmów funkcjonowania mediów w systemie politycznym oraz ich społecznego oddziaływania.


Warunki wstępne
	Wiedza
	Ogólna orientacja w środkach masowego przekazu wyniesiona ze szkoły średniej

	Umiejętności
	Samodzielne poszukiwanie literatury naukowej

	Kursy
	–


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01. Orientuje się w strukturze i formach współczesnego rynku mediów, zna organizacje i instytucje medialne. Rozumie rolę mediów we współczesnym świecie, dostrzega zagrożenia wynikające z komercjalizacji i tabloidyzacji współczesnych mediów
	K1_W04

	
	W02. Zna podstawy prawne funkcjonowania polskiego systemu mediów
	K1_W06

	
	W03.
	



	Umiejętności
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01. Potrafi scharakteryzować poszczególne rodzaje mediów i wskazać na ich rolę w procesie komunikacji społecznej
	K1_U01

	
	U02. Umie wykorzystać edukacyjną, naukową i opiniotwórczą funkcję mediów w przyszłej pracy. Potrafi wskazać pozytywne wartości prezentowane we współczesnych mediach. Umie wskazać zagrożenia wynikające z komercjalizacji rynku mediów
	K1_U04

	
	U03.
	



	Kompetencje społeczne
	Efekt kształcenia dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01. Dostrzega rolę współczesnych mediów w systemie komunikacji społecznej
	K1_K03

	
	K02.
	

	
	K03.
	



	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład
(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	E

	Liczba godzin
	15
	15
	0
	0
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć
	Zajęcia są realizowane w formie multimedialnych prezentacji.


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	Efekt kierunkowy
	Formy sprawdzania

	W01
	Egzamin pisemny

	W02
	Udział w dyskusji

	W03
	

	U01
	Referat

	U02
	Udział w dyskusji

	U03
	

	K01
	Udział w dyskusji

	K02
	

	K03
	



	Sposób zaliczenia
	Zaliczenie z oceną



	Kryteria oceny
	Obecność na wykładach i ćwiczeniach (75%)
Udział w dyskusjach
Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca indywidualna), 
Test zaliczeniowy



Treści merytoryczne (wykaz tematów)
	Wykład
1. Tematyka przedmiotu. Podstawowe pojęcia, terminologia związana ze współczesnym rynkiem mediów. Transformacja mediów polskich po 1989 roku. Zniesienie cenzury. Status organizacyjno-instytucjonalny prasy. Likwidacja polskiego koncernu prasowego RSW „Prasa-Książka-Ruch”. Przekształcenia własnościowe w mediach. Przeobrażenia ilościowe i jakościowe na rynku mediów (2h)  

2. Polski system medialny i jego struktura. Uwarunkowania prawno-społeczne, ekonomiczne i organizacyjne. Podstawy prawne funkcjonowania mediów w Polsce. Prawo prasowe. Ustawa o radiofonii i telewizji. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji – jej zadania, funkcje i kompetencje (2h)  

3. Kapitalizacja polskiego rynku mediów. Etapy jego rozwoju. Struktura narodowościowa kapitału inwestycyjnego w polskich mediach, Orkla Media, Vivendi Universal, Agora S.A., R. Hersant, Marquard, Bertelsmann AG, R. Murdoch, Phoenix Press Media. Niemieckie koncerny prasowe na polskim rynku. Metody walki konkurencyjnej. Formy koncentracji kapitału w przedsięwzięciach medialnych. Internacjonalizacja mediów (2h)  

4. Rynek agencji informacyjnych. Rynek prasowy w Polsce. Systematyka i rodzaje prasy. Prasa informacyjna, opiniotwórcza, społeczno-polityczna, społeczno-kulturalna, specjalistyczna. Prasa kobieca, prasa dla mężczyzn, prasa dla dzieci i młodzieży. Prasa regionalna, lokalna i sublokalna. Największe dzienniki regionalne i ich wydawcy (2h)

5. Media publiczne, komercyjne i społeczne. Rynek radiowy i telewizyjny w Polsce. Oferta programowa dla różnych grup odbiorców. Nowe media. Konwergencja mediów (2h) 

6. Komercjalizacja i tabloidyzacja rynku mediów. Oferta rynku medialnego dla różnych grup odbiorców. Obniżenie jakości oferty programowej radia i telewizji, zawartości prasy i zagrożenia z tego wynikające (2h)  

7. Społeczeństwo masowe, informacyjne, sieciowe czy medialne? Media w warunkach współczesnej globalizacji. Polityka edukacyjna w dobie cyfryzacji: e-dukacja w społeczeństwie informacji. Rola mediów w tym zakresie. Badania mediów tradycyjnych i elektronicznych (3h)



	Ćwiczenia
1. Internet w Polsce (3h)
2. Media bez kobiet (3h)
3. Rynek celebrytów (3h)
4. Polska prasa feministyczna i LGBT (3h)
5. Media katolickie (3h)
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Wykaz literatury uzupełniającej
	-


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)
	Liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	15

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	15

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	0

	Liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	10

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	0

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	5

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	5

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2
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